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Resumo: A musica € a representacdo, modo de expressdo e até mesmo um patriménio. O
significado dela perpassa além das letras, concedendo assim um novo significado, gerando uma
visdo turistica através dos seus componentes e de suas cidades. Através desses elementos,
grupos sociais podem identificar-se e sentir-se representados com o que € entoado. Cabe
ressaltar a ligacdo existente entre o turismo e a musica, redimensionando também a importancia
dos elementos turisticos, como: a hospitalidade, infraestrutura e o marketing das cidades. Esta
pesquisa abordou significados e elementos presentes ndo somente pela letra da musica, mas
sim, representacdes compostas pela banda The Beatles e o ritmo da Bossa Nova. Este trabalho
tem como objetivo geral analisar o turismo nas referentes cidades (Liverpool e Rio de Janeiro)
em funcdo do legado artistico (dos Beatles e da Bossa Nova). De tal modo, foi importante
pesquisar porqué a Bossa Nova ndo teve a mesma ascensao turistica na cidade do Rio de Janeiro,
assim dividindo o cenario com outros ritmos.
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Abstract: Music is the representation, the form of an expression and a patrimony. Its meaning
goes beyond the lyrics by giving a new signification and creating a different perspective of the
tourism by means of their components and cities. Through those elements, social groups can
identify themselves as well as be represented according to what is chanted. We may emphasise
the connection between tourism and music by reaffirming the significance of the tourism
elements, such as: hospitality, infrastructure and the marketing of the cities. This research is on
meanings and elements which exist not only within the lyrics, but also on representations
composed by The Beatles and Bossa Nova artists. This study, in a general way, is about
analysing the tourism in either Liverpool and Rio de Janeiro, as given the influence and legacy
of both The Beatles and the Bossa Nova movement. That being said, it is important to scrutinise
why Bossa Nova hasn’t had the same tourism appeal in the city of Rio de Janeiro so that it could
share the scenery with other styles.
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INTRODUCAO

Desde que um individuo nasce, ele esté suscetivel a influéncia musical. Seja uma cangéo
de ninar, cantigas infantis, musicas populares ou eruditas, can¢fes antigas ou até mesmo quando
combinar o tamborilar de dedos com rimas feitas de Ultima hora. A musica estd intimamente
ligada a sentimentos. E capaz de retratar um momento histdrico, descrever algo ou alguém,
sensibilizar, trazer reflexdo para as pessoas e também para comemorar e enaltecer algo, com
dancas e, em alguns casos, trajes tipicos de alguma cultura (GODOI, 2011). A experiéncia
musical ¢ o espaco de um exercicio de “liberdade” criativa e de comportamento, a0 mesmo
tempo em que se busca a “autenticidade” das formas culturais e musicais, categorias
importantes para entender a rebelido de setores jovens (NAPOLITANO, 2002, p. 9).

Segundo Vidal (2008), no Brasil da década de 1950, mais especificamente na Zona Sul
da cidade do Rio de Janeiro, a Bossa Nova dava 0s seus primeiros passos: 0 Novo ritmo era uma
combinacdo de sons nacionais e o sofisticado jazz americano, que podia ser sensivelmente
percebida nos grupos musicais, que tratavam de tornar as composi¢Ges mais elaboradas e
elegantes. Vidal (2008) também apresenta que seus principais artistas colaboravam para que
esse novo ritmo pudesse sempre se renovar. Artistas esses que tiveram maior destaque: Tom
Jobim, Vinicius de Moraes, Jodo Gilberto e Nara Ledo, além de outros que serdo citados neste
artigo.

Ja no cenério internacional, o rock and roll —um dos dois ritmos que sera retratado neste
trabalho — surgiu na década de 1950 nos Estados Unidos, com a forte presenca da guitarra
elétrica, baixo e bateria (OLIVEIRA, 2011). A época, teve como figura principal Elvis Presley,
conhecido como o Rei do Rock. J& nos anos 1960, o destaque vai para a banda britanica The
Beatles. Com o sucesso Love Me Do, o grupo ganhou o topo das paradas de sucesso na Europa
e Estados Unidos (DAVIES, 2015).

Visto que na cidade de Liverpool os Beatles tiveram grande influéncia no turismo local,
langa-se a questdo do porqué a Bossa Nova nao ter tido o mesmo efeito na cidade do Rio de
Janeiro, uma vez que este ritmo brasileiro se tornou mundialmente conhecido, assim como a
banda inglesa. Acredita-se que, pelo fato de os integrantes dos Beatles terem nascido, crescido
e se conhecido em Liverpool, os primeiros shows e lugares onde visitaram ajudaram a
desenvolver o turismo na cidade, ap6s o sucesso da banda mundo a fora. J& na cidade do Rio
de Janeiro, faltou mais valorizagdo da Bossa Nova, além da falta de interesse da populacao local

— poder publico, privado e o0 povo carioca — em tornar o ritmo um produto turistico.
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Desta forma, este trabalho tem como objetivo geral analisar o turismo nas referentes
cidades em funcdo do legado artistico (dos Beatles e da Bossa Nova). Ademais, serd explicada
a influéncia dos Beatles na cidade de Liverpool, a influéncia da Bossa Nova sobre a cidade do
Rio de Janeiro e também serd ressaltada a ascensdo dos Beatles e da Bossa Nova.

Para este trabalho, foram utilizados os seguintes meétodos cientificos: a pesquisa de
campo nas cidades de Liverpool e Rio de Janeiro, onde foram coletados dados para a elaboracéo
de material para esta pesquisa (contetdo iconogréfico e documentos). Pesquisa qualitativa,
onde foi feito um levantamento bibliografico de informac6es que foram verificadas nas cidades
citadas anteriormente e dos Beatles e da Bossa Nova. Por fim, também foi empregado o método
explicativo, no qual é falado sobre o fenémeno do turismo nas referentes cidades (Rio de Janeiro

e Liverpool), segundo Beni (2001), com base no livro Andlise Estrutural do Turismo (Sistur).

GRUPOS  SOCIAIS, CULTURA, PATRIMONIO E DINAMICAS DA
GLOBALIZACAO

A globalizacdo surge como formas de interacdes sociais e informacdes dinamicas que
podem ocorrer a quildometros de distancia, de um ponto ao outro. Deste modo, a globalizacéo
se configura e se delimita em um fendmeno multifacetado com dimensdes econdmicas, sociais,
politicas, culturais, religiosas e juridicas, conectadas em um sistema complexo, expresso e
apresentado para a sociedade (SANTOS, 2002). De tal forma, consequentemente, a masica se
insere no sistema globalizado, integrando diversas formas de expressdes e caracteristicas
importantes para a construcdo dos grupos sociais a qual ela se tornara uma referéncia (ZAN,
2001; HAESBAERT; LIMONAD, 2007).

Ao que se desenvolve uma acdo importante, surge um debate intrinseco dos grupos
sociais e suas formas de representacdes, no que se diz relevante ao papel fundamental da masica
em seu contexto de patrimonio cultural e sua configuracéo de identificacdo, sendo por meio da
letra, do som, da importancia para uma cidade, nos didlogos da musica e a vivencia da letra
entoada, entre outros fatores. Laraia (2001) constitui o patriménio cultural como uma forma
dindmica e que sofre transformagdes (de maneira internas e externas), pois a sacralidade nédo
significa imutabilidade, mas um processo permanente de mudanca e adequacdo (VELHO,
2007). O sujeito esta sempre em transformacéo, abalando suas ideias e como retrata Hall (2006,
p. 9) “se descentralizando”, mudando e se modificando ao longo do tempo (VELHO, 2007;
HALL, 2006).
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Quando se diz respeito a cultura, Santana (2009) afirma que sendo nacional ou de grupo,
o0 individuo pode espelhar-se e identificar-se com o que ele observa no meio o qual ele esta
inserido, fazendo com que cada sujeito tenha a sua particularidade e sejam diferentes entre si.
Do mesmo modo, pode-se averiguar o fato da cultura estar integralmente ligada as situacdes
sociais, fazendo com que o individuo possa ter uma identificacdo. Bauman (2012) retrata sobre

as questdes de identidade e suas possiveis analogias possam ser, possivelmente, fragmentadas.

Sugiro que a imagem mais capaz de apreender a natureza das identidades culturais é
a de um redemoinho, e ndo a de uma ilha. As identidades mantém sua forma distinta
enquanto continuam ingerindo e vomitando material cultural raras vezes produzido
por elas mesmas. As identidades ndo se apoiam na singularidade de suas
caracteristicas, mas consistem cada vez mais em formas distintas de
selecionar/reciclar/rearranjar o material cultural comum a todas, ou pelo menos
potencialmente disponivel para elas. E 0 movimento e a capacidade de mudanga, e
ndo a habilidade de se apegar a formas e conteidos ja estabelecidos, que garante sua
continuidade (BAUMAN, 2012, p.51 — 52).

A musica, além de ser uma cancdo, consegue retratar fatores sociais e historicos
presentes na sociedade. Ela esta ligada a formas econdmicas, culturais, urbanas e turisticas
(NAPOLITANO, 2002). Segundo Zan (2001), a musica esta relacionada diretamente a inddstria
do entretenimento, e a manifestacdo cultural representada por ela é importante para
compreender o grande desenvolvimento dos grupos sociais que este trabalho ira se configurar.
Pode-se examinar, por exemplo, a mésica All You Need Is Love — Tudo O Que Vocé Precisa E
Amor — (1967), dos Beatles. A cancdo foi composta para a apresentacdo ao vivo do programa
Our World, em 1967, e transmitida para mais de 20 paises concomitantemente, com o propdésito
de disseminar a harmonia e a unido no mundo, ja que a época vivida era da Guerra Fria
(MEDIUM, 2019).

Dada a cancdo, € possivel atrelar a ela que a musica representa um sentido para aqueles
que as ouvem através de significados de suas letras e opinides politicas-sociais que constituem
sua capacidade de expressédo (BLACKING, 2007).

FORMACAO INICIAL DOS BEATLES

No ano de 1955, na cidade de Liverpool, na Inglaterra, John Lennon havia formado uma
banda com seus colegas de escola chamada Quarrymen. Dois anos mais tarde, Paul McCartney
foi a um show da banda, ocasido essa em que foi apresentado a John, que convidou Paul para
juntar-se a banda (NASCIMENTO, 2012). Ambos iniciaram um trabalho que consistia em

compor mausicas para a banda em que atuavam juntos e, assim, formaram a dupla
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Lennon/McCartney, que ficou extremamente conhecida na historia do rock. Em 1958, George
Harrison foi apresentado a John. Apesar de ter apenas 15 anos na época, o fato de ser muito
habilidoso tocando guitarra, fez com que Harrison fosse aceito por Lennon na banda
(NASCIMENTO, 2012).

Nessa altura, a nova banda de John, Paul e George tinham bateristas inconstantes. Ao
tocarem num bar de Liverpool chamado Jacaranda, conheceram o filho do proprietario, que
passou a acompanhé-los com uma certa frequéncia. Foram para Hamburgo e diversos outros
lugares; apds conquistarem e terem o prestigio do pablico, os shows no The Cavern?® ficaram
cada vez mais frequentes. Apresentado aos Beatles pelo seu empresario — Brian Epstein —
George Martin, que era o produtor da gravadora da banda na época, resolveu contrata-los.
Porém, nem tudo correu tdo bem assim. Devido a conflitos internos, Best, pouco tempo depois,
foi demitido (NASCIMENTO, 2012)

Com a saida de Pete Best, foi escolhido Ringo Starr, ndo tdo “estiloso” quanto o antigo
baterista. Ap0Os seis meses de seu ingresso na banda, aconteceu a chamada Beatlemania: um
fendmeno mundial que durou trés anos onde, segundo Davies (2015), era uma histeria de
adolescentes de diversas classes sociais e que ficavam excitadas em todos os sentidos, além

chorarem, gritarem, atirarem-se ao grupo e até mesmo desmaiarem na presenca da banda.

E impossivel exagerar a Beatlemania, porque a Beatlemania era, em si, um exagero.
Para aqueles que ndo acreditam, todos os grandes jornais do mundo tém milhdes de
palavras e imagens em seus arquivos, contando tim-tim por tim-tim o que aconteceu
quando os Beatles visitaram sua parte do mundo (DAVIES, 2015, p. 263).

Na imagem abaixo, pode-se observar um grupo de adolescentes durante a Beatlemania.
A foto foi registrada no museu The Beatles Story Exhibition, no Albert Dock, localizado na

cidade de Liverpool, Inglaterra.

Figura 1 - Beatlemania, representada no museu The Beatles Story.

3 Cavern é um bar na Matthew Street, em Liverpool, onde Brian Epstein viu pela primeira vez o show dos Beatles
e, ndo muito mais tarde, onde a banda estabeleceu a sua identidade (CAVERN CLUB, 2019).
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Fonte: Autoria propria (2018).

Como examinado, os Beatles tiveram grandiosa significancia em sua vivéncia na cidade
de Liverpool. Logo, deixaram influéncias e historias marcadas em alguns pontos da cidade que,
muitos anos mais tarde, tornaram-se pontos turisticos na localidade. Através disso, pode-se
implicar a visdo de Hall (2004) sobre as identidades e a fragmentacdo do individuo a partir da

cultura a qual é apresentada e sua fragmentacao se torna presente.

FORMACAO DA BOSSA NOVA

Vidal (2008) apresenta que a Bossa Nova foi um movimento de uma geracdo de musicos
que, saturados do estilo musical que estava em alta na época, decidiram inovar com algo que
expressasse o estilo de vida que tinham e que fosse compativel ao que era tocado. O processo
de rompimento com o legado deixado anteriormente pela musica popular brasileira é enaltecido

pelos seus artistas (NAVES, 2000), como pode ser observado no trecho a seguir:

Vemos que as musicas inaugurais da nova tendéncia musical aparecem como canges-
manifesto. Desafinado (1958) e Samba de uma nota s6 (1960), compostas por Tom
Jobim, em parceria com Newton Mendonga, introduzem um tipo de procedimento em
que letra e masica, a0 mesmo tempo em que se comentam mutuamente, fazem alus6es
as novidades musicais. Os elementos de transgressdo da bossa nova encontram-se
presentes sobretudo em "Desafinado™: no momento exato em que se pronuncia a silaba
tonica da palavra "desafino™ ocorre, no plano da misica, uma nota inesperada, que
representa uma transgressao aos padrfes harmonicos da musica popular convencional
(NAVES, 2000, p. 36).
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O disco de 1959 intitulado Chega de Saudade, com letra de Jodo Gilberto e musica de
Tom Jobim e Vinicius de Moraes, reafirma essa ruptura com padrdes antigos da musica
brasileira. Nela, nota-se as novas batidas de violdo, individualidade neste ritmo recentemente
revelado, ap0s anos de tentativas de seus principais artistas. Com isso, a Bossa Nova num
primeiro momento conquistou o publico nacional e, posteriormente, o publico mundial
(VIDAL, 2008).

Dick Farney, um dos precursores do ritmo, sempre foi um f& da musica americana. Apds
langar a musica “Copacabana”, viajou para 0s EUA em busca de manter sua carreira por la.
Quando retornou, em 1948, visivelmente levado pela musica americana — Farney era fa de
Frank Sinatra — ganhou seu primeiro fa-clube. (VIDAL, 2008).

Os intérpretes da Bossa Nova, em sua maioria, eram pessoas brancas de classe média
que consumiam a musica dos EUA através de cinema e discos importados — o que apartava as
pessoas de classes mais baixas. A influéncia sutil americana nos grupos musicais era notada
através de refinadas composi¢oes e misturas do ritmo brasileiro ao jazz americano, além do uso
da gravacdo elétrica — que envolvia o uso da voz e do violdo. (VIDAL, 2008; SANTOS, 2006).
A relagdo Brasil — Estados Unidos € incontestavel, uma vez que, além da influéncia americana
no ritmo, houve a gravacdo de um disco de Stan Getz e Jodo Gilberto — disco este que ganhou
4 Grammys, um deles na categoria “Melhor Album”, que também concorreu com nada mais,

nada menos, que The Beatles (SANTOS, 2006).

Figura 2 - Tom Jobim, Vinicius de Moraes, Ronaldo Béscoli, Roberto Menescal e Carlos

Lyra.

4 A emissora de TV, Globo, noticiou o ocorrido (GLOBO PLAY, 2019).
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Fonte: Veja Rio (2018).

Na imagem acima, pode-se observar os principais icones da Bossa Nova. A Bossa Nova
ganhou uma objetividade que constitui na sua singularidade como presente na escrita de Jodo
Gilberto, que o ritmo ganha contornos importantes e intimos tanto para o artista, quanto para o
publico (NAVES, 2000).

A seguir se abordard como o turismo nas cidades do Rio de Janeiro e Liverpool foram
desenvolvidos em funcéo do legado da Bossa Nova e da banda The Beatles, juntamente com o
marketing elaborado para as respectivas cidades. Igualmente, também sera discorrido sobre a

infraestrutura destas cidades por meio do Sistur — Sistema de Turismo, de Mario Beni.

O FENOMENO TURISTICO

O fendmeno turistico se estabelece hd muitos anos antes de Cristo. Este fendmeno surgiu
com antigas civilizacbes e as sociedades buscado lazer em determinadas regifes. Para além
desse conceito inicial, o turismo, desde muito tempo de seu fenébmeno, surge como um elemento
primordial para economia e como ponto chave para as novas aventuras da humanidade
(IGNARRA, 2003). O turismo possui diversas tipologias na atualidade, como: sol e praia,
cultural, lazer, entre outros (MARUJO, 2014). E importante destacar que essa pesquisa se situa
no turismo cultural, elementos importantes acerca da base da musica aqui retratada.

O turismo cultural se relaciona diretamente com a localidade, sua singularidade é
importante para elementos que séo constituintes da cultura local. Elementos esses formam suas

expressoes, artes, savoir faire (o “saber fazer”) e o patriménio. Formas diferentes de interaces
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surgem, e, em determinados momentos a musica pode ser tornar um elo importante de ligacao
para elementos como a arte, no modo se expressar e como é entoado, e também, como um
patrimonio para aqueles que produziram (PULIDO; CALLE; VELASCO, 2013). Diversos
elementos sdo capazes de instigar o desejo do turista, que toma para si elementos importantes
para sua construcdo como individuo e praticante do lazer (BAUMAN, 2013; IGNARRA, 2003).

No que tange a pesquisa, pode-se notar elementos importantes para o turismo cultural,
a forma como é apresentado e como as cidades sdo preparadas para receber esses turistas. A
musica estd presente tanto em esfera regional, como em esfera nacional e internacional. Para
isso, € importante analisar cada elemento e como pode se tornar um atrativo, patrimonio, forma
de expressao e até mesmo como uma cidade pode se tornar potencialmente turistica através de
uma banda (IGNARRA, 2003; BENI, 2001).

Os Beatles e a Bossa Nova formam parte integrante dessa pesquisa como o patriménio
cultural das cidades de Liverpool, na Inglaterra (Reino Unido) e do Rio de Janeiro, no Brasil.
O turismo é apresentado em cidades de diversos modos, até mesmo a estrutura € importante ser
analisada e seu planejamento para receber turistas. E importante destacar além de elementos de
mobilidade urbana, aspectos de conflitos internos nas zonas urbanas, como a violéncia
(RIBEIRO, 2015).

Portanto, para realizar uma andalise mais aprofundada sobre o assunto qual o turismo
esta inserido, uma metodologia empregada sera aplicada nas cidades de Liverpool e Rio de
Janeiro, para uma perspectiva dessas cidades. Este método é o Sistema de Turismo, 0 SISTUR,
de Beni (2001), sera uma importante ferramenta para entender a cadeia produtiva do turismo e

a importancia do elemento turistico para a populacéo local.

O SISTUR APLICADO NAS CIDADES DE LIVERPOOL E RIO DE JANEIRO

O Sistema de Turismo, conhecido por Beni (2001) como Sistur, é uma importante
analise sobre as partes de um conjunto que se interagem para um determinado fim, ou seja, uma
estruturacdo importante para o funcionamento da cadeia produtiva do turismo para que um
conjunto de servicos seja adquirido (BENI, 2001). No Sistur, as correlages sdo um importante
meio para manter o ciclo do turismo. Todas as atividades s&o interdependentes, mas, ndo séo
autossuficientes e, com isso, cada atividade depende da outra para interagir com 0 meio
turistico. E importante também frisar que o Sistur, além de estruturar a organizag&o do turismo,
€ um importante meio para diagnosticar deficiéncias e desajustes na oferta e a demanda (BENI,
2001).
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Nessa elaboracdo realizada por Beni (2001), pode-se correlacionar as cidades que nesse
trabalho serdo estudadas: o caso das cidades de Liverpool e do Rio de Janeiro. Para as
respectivas anélises, sera utilizada como base o sistema proposto por Beni (2001), utilizando:
0 conjunto das relac6es ambientais, o conjunto da organizacéo estrutural e o conjunto das agdes
operacionais.

A cidade de Liverpool comecou o seu desenvolvimento a partir do advento maritimo.
Em 1846, foi criada a Albert Dock, pelo Principe Albert, uma doca fundamental para o
desenvolvimento econémico da cidade. A Albert Dock sofreu com o declinio manufatureiro
briténico, chegando a sua desativacdo em 1972. A area passou por diversos planejamentos e
projetos para sua volta, mas somente em 1988, o Principe de Gales reinaugurou oficialmente a
Albert Dock, s6 que agora com outras atra¢des. Dentre as atra¢Oes estdo diversos museus, entre
eles esta 0 Museu da Historia dos Beatles (HAYLLAR, 2011).

Figura 3 - O principe Albert, na abertura de Albert Dock. Pictorial Times, 1846.

Fonte: Liverpool Museu (2019).

Albert Dock se tornou em um importante centro turistico, atraindo investimentos e
fazendo com que o turismo se destacasse nessa regido. Os Beatles assumem outra fungéo
importante para a cidade, fazendo com que a cidade possa produzir diversos produtos e servigos
exclusivos, carregando assim o nome da banda. O primordial € como o marketing da cidade é
trabalhado, que emergiu a partir de um porto importante, como Albert Dock, e se consolidou
através de uma banda de rock. S&o diferentes as caracteristicas e situacdes que carregam cada
elemento, porém, os que 0s unem € o turismo nessa cidade (HAYLLAR, 2011;
NASCIMENTO, 2012; VARGAS, 1998).
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Os Beatles tiveram sua criacdo em Liverpool, porém, adotaram Londres como seu
“territorio” (NASCIMENTO, 2012). E importante salientar que, a cidade de Liverpool adotou
0 marketing da imagem, fazendo os Beatles se transformarem nessa atragéo, criando souveniers,
visitagdes em bares onde Beatles tocaram, entre outras atragdes. Os Beatles se transformaram
em uma marca e, por outro lado, ndo somente em uma banda (NASCIMENTO, 2012;
VARGAS, 1998).

Associando ao Sistur, pode-se compreender que o sistema utilizado no conjunto das
relagbes ambientais, estd ligado a vertente social, econdémica e cultural. Esses elementos
corroboram pelo que estdo designados as relacfes que os turistas podem sentir atraidos para
visitar a cidade, pela marca dos Beatles e em uma pluralidade de fatores, como o status sociais
(correlacionando com as redes sociais, visando somente em apresentar para os "seguidores™) e
a emocdo de ver sua banda e a historia por trds da mesma (BENI, 2001; MARTELETO, 2001).

Destacando os elementos referentes a superestrutura e a infraestrutura de Liverpool, €
imprescindivel retratar sobre as politicas de reestruturacdo urbanas e a fragmentacdo do
territério. Uma nova resignacao se faz presente no bem-estar dos cidadaos, preparando espacos
e infraestrutura sélida pensando primeiramente no morador (KOHLER, 2014; DE RESENDE,
2019). Consoante Kdhler (2014), a parceria publico-privado em Liverpool ganhou notoriedade,
0s espacos publicos foram se reestruturando e cedendo espaco para as privatizacbes. O poder
publico ficou responsavel pelos espacos de lazer e da infraestrutura basica para 0 morador e o
turista, enquanto o poder privado gerava emprego e renda na localidade, assim se fragmentando
no territorio. Kohler (2014) ainda retrata que, a iniciativa privada foi o agente responsavel pela
reestruturagdo urbana.

No conjunto das agdes operacionais, assim apresentando as situacGes de mercado,
demanda e oferta da cidade de Liverpool. Para uma melhor compactacdo do que é retratado
nesse conjunto de acles, € importante tratar que Liverpool utiliza de forma planejada o
marketing de divulgacédo de seu territério, ampliando a forma de como séo representados seus
espacos e fomentando bem definidamente seus patriménios, tanto culturais, materiais e
imateriais (NASCIMENTO, 2012; ALMEIDA, 2004; HAYLLA, 2011).

A cidade do Rio de Janeiro retrata contrapontos diferentes dos apresentados na cidade
de Liverpool. Permeada e rodeada pela Floresta Tropical, Rio de Janeiro torna-se cenario por
sua biota, suas praias, 0 Samba, Bossa Nova, carnaval e futebol (CASTRO; GUIMARAES:;
MONTENEGRO, 1999). Porém, o marketing divulgado pelo Rio de Janeiro compde somente
o carnaval, praia e futebol, o que difere da cidade de Liverpool, que possui seu marketing
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centrado bem definido e ordenado em cada patrimonio presente na cidade (CASTRO;
GUIMARAES; MONTENEGRO, 1999; PETROSKI; DE PAULA BAPTISTA;
MAFFEZZOLLI, 2013).

Referente ao Sistur, a cidade do Rio de Janeiro esta relacionada ao conjunto das relaces
ambientais. Porém, no que tange os aspectos social e cultural, estes sdo melhores desenvolvidos
se comparados aos aspectos ecologicos e econémicos. O conjunto dessas relacdes se
estabelecem entre si, uma necessita da outra para o fortalecimento de um contorno turistico na
cidade. Cabe também as politicas publicas manter e segmentar essas transformacGes
(RIBEIRO, 2015; BENI, 2001; CASTRO; GUIMARAES; MONTENEGRO, 1999).

Na abordagem da cidade do Rio de Janeiro do conjunto das relaces estruturais, a
infraestrutura e a superestrutura devem estar ligadas diretamente ao morador local,
primeiramente, para depois ser relacionada propriamente ao turista. E relevante pensar sobre
aspectos da mobilidade urbana, saneamento basico, residuos solidos, entre outros elementos
essenciais para o funcionamento primordial da cidade (RIBEIRO, 2015; BENI, 2001).
Inicialmente, para a construcdo do marketing turistico de uma cidade, é necessario que a relacdo
entre gestores e populacdo local esteja bem alinhada, para que ndo haja conflitos futuros e
problemas que possam abalar o meio em que vivem. (IGNARRA, 2003; SANTANA, 2009;
BENI, 2001).

O TURISMO E SUA INFRAESTRUTURA NA UNIAO EUROPEIA E REINO UNIDO

A relacdo cultural e sua valorizacdo na cidade de Liverpool é importante ser destacada.
A cultura e o patrimdnio sdo presentes e perpassados pelos grupos sociais, que ao decorrer dos
anos foi se fragmentando e reinventando de acordo com suas préprias representacfes (HALL,
2006; BAUMAN, 2013). Indubitavelmente, o marketing se forma por essas representacdes e a
busca constante por novidades surgem, com isto, 0 marketing se torna peca chave de transicéo
de perpetuar um legado e a representacdo de uma sociedade, no qual se forma sua identidade
nacional (HALL, 2006; ALMEIDA, 2004).

As cidades se transformam atraves do marketing e consoante Almeida (2004), existe a
necessidade de conexdes, do que é apresentado nas cidades até a venda do seu conceito ou do
patriménio presente nas mesmas. Liverpool adotou a valorizagdo do lugar, assim preparando
um ambiente para seu marketing planejado, como o “ber¢o” da banda dos Beatles (VARGAS,

1998; NASCIMENTO, 2012).
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Para compreender as analises do marketing € preciso atentar para as situa¢des culturais
e turisticas dessa regido. Para o presente estudo, € importante destacar que busca descobrir como
Liverpool se tornou essa poténcia do marketing dos Beatles e quem s&o os frequentadores dessa
localidade. Além disso, cabe abranger a importancia da cultura para o cidaddo local, no qual
possam entender como o patrimdnio é valorizado no Reino Unido, mais especificamente em
Liverpool.
Essas analises serdo captadas pelo Gabinete de Estatistica da Unido Europeia
(EUROSTAT), no que tange o aspecto cultural e turistico do Reino Unido e mapeando os
processos importantes para a Cidade de Liverpool. Abaixo é possivel analisar a caracteristica

cultural do Reino Unido:

Tabela 1 - Tempo gasto da populagdo do Reino Unido em tempo livre.

] ¢ UNIT ln| Time spent (hhimm) Participation time (hh:mm} Participation rate ()

i ACLOO |

Total 2800 22:00
Free time study 2:37 2.0
Handicraft and producing textiles and other care for textiles 1:35 i1
Teaching, reading and talking with child 1:03
Entertainment and culture

Compuber games

Computing

Hubbies and games except eomputing and compuber games
Reading books

Reading, except books

TV and video

Radiv and music

107 0.6

.20 121

0:38 1.7
2:53 82.0

o 0:38 15

L N - - - T I -]
T = R R R S =
[ [ I = = )

Fonte: EUROSTAT (2010).

Nesta tabela pode-se analisar que a sociedade do Reino Unido gasta um tempo
relativamente acentuado assistindo TV e Video, porém, o tempo de participagdo em
entretenimento e cultura é um ponto importante a ser observado. Ou seja, por mais que a
globalizagdo seja presente e crie uma dindmica digital (VAGAS, 1998), a sociedade britanica
ainda participa de atividade de entretenimento e seu relacionamento baseado na cultura.

Na préxima tabela, ainda retratando sobre o conceito da globalizacéo e reafirmando a
cultura, € importante destacar sobre os processos de desterritorializacdo e reterritorializacdo dos
grupos sociais presentes no Reino Unido. Théry (2008) retrata sobre uma reafirmacéo de seu
territorio, onde a populacdo se reconhece por suas praticas, costumes e paisagens. Mais para
além desse pensamento, estdo também ligados a globalizacdo os outros territorios, e,

concomitantemente, os territorios digitais (BULHOES, 2009).
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Tabela 2 - Tempo gasto em TV e outros tipos de midias.

] ¢ UNIT » |

Participation time (hhimm)

i CEO w I

Belgium
Bulgaria

Germany (until 1000 former territory of the FRG)
Estonia

Greece
Spain
France

Ttaly

Letvia
Lithuania
Luxembeurg

Hungary
Netherlands
Rustria
Paland

Romania
Slovenia

Finland
United Kingdom

Norway
Serbia
Turkey

3:17

3:04
3:05
3:14
2:53
3:00
2:18

2:30
3:08
2:38
2:38
2:48
2:43

3:05
3:10
246
302
2:41

Fonte: EUROSTAT (2010).

E nesse processo de TV ou outros tipos de midias, os Beatles se encontram entre 0s
artistas de maiores representacdes. Entre as midias de maiores audiéncias esta o radio, onde ha
uma maior visibilidade dos Beatles através de suas musicas (AIZENBERG; KOREN;
SOMEKH, 2012). Através disto, os Beatles vao ganhado mais territérios, tanto no seu pais,
guanto em outros paises, que ganham mais visibilidade passando por geracdes.
(NASCIMENTO, 2012; AIZENBERG; KOREN; SOMEKH, 2012; HALL, 2006; THERY,
2008).

Os Beatles véo se situando como uma atracdo da Cidade de Liverpool. O marketing
constituido pela localidade € importante para a valoriza¢do da banda e do aspecto turistico que
compdem o territorio. Diversos territorios se estabelecem, desde os territorios digitais, onde sdo
propagadas as musicas dos Beatles, até o territério fisico e de espago, onde a cidade se
estabelece como ponto turistico retratando a histéria da banda e com a venda de souvenirs
(NASCIMENTO, 2012; BULHOES, 2009).

Outrossim, é preciso analisar os pontos de representatividade turistica, apresentando
suas hospedagens e o fluxo turistico. No grafico abaixo pode-se observar o fluxo do turismo e
movimentac&o dos turistas da Uni&o Europeia. E importante observar que os proprios europeus
viajam para paises préximos, que se da pelo fato de o transporte ferroviario ser bem

desenvolvido na Europa, ligando um pais ao outro (BRAVO, 2000).

Grafico 1 - Turismo interno na EU.

205



REVISTA DE CIENCIAS HUMANAS E Soc1als | [SSN: 2447-0244

P yy—rTy ~ Missoes

Other European North America

countries  Africa 3/6% Central and
EFTA countries ¢ 6% 4,0% South America
3,7% o i 1,8%
. Asia

4,7%
Oceania
0,5%

European Union
75,2%

Fonte: EUROSTAT (2014).

Intensificando as pesquisas, é também preciso analisar os destinos escolhidos pelos
proprios europeus. O Reino Unido aparece na segunda colocagdo de destinos turisticos em
noites passadas nos meios de hospedagens segundo a EUROSTAT (2014). Liverpool ganha
uma grande atracdo e vertentes potenciais para receber esses turistas, assim permeando o
marketing local dos Beatles (ALMEIDA, 2004; BRAVO, 2000).

Contudo, cabe destacar que a Franca ainda continua sendo um pais receptivo mais
visitado da Unido Europeia e do mundo (EUROSTAT, 2019). A partir desses gréaficos e tabelas,
pode-se ter uma grande dimensao de determinados paises da Europa, principalmente o Reino
Unido, onde se localiza a Cidade de Liverpool.

E importante também destacar que a Cidade de Liverpool ndo somente comporta sua
atencdo do marketing voltado totalmente para os Beatles, e sim, por meio da globalizacdo e
dessas tomadas de territorio e fragmentagdo outros grupos sociais surgem, como os torcedores
do time de futebol do Liverpool (NASH, 2000). Em paralelo, Liverpool cria duas fontes de
marketing para a cidade, promovendo o local e captando recursos econdmicos para a cidade
através dos Beatles e do clube de Futebol local (NASCIMENTO, 2012; ALMEIDA, 2004;
NASH, 2000).

A Cidade de Liverpool estd em constante mudanca, visto que teve seu ciclo iniciado
pela revitalizacdo da Albert Dock — o crescimento econémico que reestruturou a cidade e a
(re)idealizacdo do fendBmeno chamado Beatles. O processo do legado e cultura é representado
pela banda que fez (re)construir seu espaco ndo somente pela musica, mas também pelo

marketing divulgado pela cidade, fazendo promover suas histdrias e seus legados por meio do
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patrimonio e perpetuando o turismo na localidade (HAYLLAR, 2011; NASCIMENTO, 2012;
BAUMAN, 2013).

O MARKETING TURISTICO NA CIDADE DO RIO DE JANEIRO

Foi realizada uma pesquisa com o0s guias Gustavo Gaieski e Aglay Bond da empresa
Rio Free Walking Tour sobre o roteiro da Bossa Nova. Gustavo declarou que a empresa possui
dois tour fixos: Centro Histdrico e Heranca Africana — além de roteiros diferenciados aos finais
de semana para diversos tipos de publico. No que concerne ao ritmo brasileiro, o tour é realizado
no bairro de Ipanema e acontece da seguinte maneira: Comeca na Praca General Osorio,
contando sobre a localidade. Seguem para a Rua Nascimento Silva, Toca do Vinicius (loja de
livros e discos dedicados a Bossa Nova) na rua Vinicius de Moraes e finalizam na estatua de
Tom Jobim, na Praia do Arpoador. O tour é realizado em uma data proxima do aniversario de
morte de Tom Jobim e no ano de 2018 contou com cerca de 26 pessoas.

Ja no ano anterior, 2017, cerca de 37 pessoas. Gustavo salientou que 0s passeios da
Bossa Nova diminuiram devido a baixa procura e que os turistas preferem ir a praia a ter de
ouvir histérias. Ou seja, o publico se fragmentou, buscando novos meios de entretenimento,
como afirma Hall (2006). Infelizmente, no ano de 2019 teve baixa procura no roteiro e ndo foi
comercializado.

Pode-se compreender como destaca Castro, Guimardes e Montenegro (1999) que o
marketing da cidade do Rio de Janeiro esté centrado em seu carnaval, praia e futebol, mantendo
0s modelos de ritmos pouco divulgados para estrangeiros e para turistas da mesma
nacionalidade.

A forma como a cidade planeja sua infraestrutura e superestrutura reflete diretamente
no turismo. Além disto, existem os conflitos urbanos cariocas e falta de politicas publicas
eficientes para determinadas areas (RIBEIRO, 2015; BENI, 2001; PERO; MIHESSEN, 2013).
Para aléem da analise das estruturas apresentadas, pode-se estender a discursdo para o que é

vendido na cidade do Rio de Janeiro, e suas formas de propagacao cultural na cidade.

CONSIDERACOES FINAIS

E importante também destacar que a Cidade de Liverpool ndo somente comporta sua
atencdo do marketing voltado totalmente para os Beatles, e sim, por meio da globalizagédo e
dessas tomadas de territorio e fragmentagdo outros grupos sociais surgem, como os torcedores

do time de futebol do Liverpool (NASH, 2000). Em paralelo, Liverpool cria duas fontes de
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marketing para a cidade, promovendo o local e captando recursos econdmicos para a cidade
através dos Beatles e do clube de Futebol local (NASCIMENTO, 2012; ALMEIDA, 2004;
NASH, 2000).

A Cidade de Liverpool estd em constante mudanca, visto que teve seu ciclo iniciado
pela revitalizacdo da Albert Dock — o crescimento econdmico que reestruturou a cidade e a
(re)idealizacdo do fendmeno chamado Beatles. O processo do legado e cultura é representado
pela banda que fez (re)construir seu espaco ndo somente pela musica, mas também pelo
marketing divulgado pela cidade, fazendo promover suas historias e seus legados por meio do
patrimonio e perpetuando o turismo na localidade (HAYLLAR, 2011; NASCIMENTO, 2012;
BAUMAN, 2013).

No caso Rio de Janeiro como a cidade planeja sua infraestrutura e superestrutura reflete
diretamente no turismo. Além disto, existe os conflitos urbanos cariocas e pobrezas em
determinadas areas (RIBEIRO, 2015; BENI, 2001; PERO; MIHESSEN, 2013). A presenca de
destinos consolidados do Rio de Janeiro pode impedir a apari¢do de determinados ritmos que
influenciaram a cidade, fazendo com que os visitantes procurem locais onde possam tirar suas
“selfies” e ter um status social nas redes sociais (CASTRO; GUIMARAES; MONTENEGRO,
1999).

Esta pesquisa teve como proposito mostrar os resultados para o turismo provenientes de
icones que se tornaram mundialmente conhecidos em meados do século XX. Porém, apenas em
uma das cidades foi desenvolvido esse resultado — muitos fatores estdo envolvidos neste
processo, como a infraestrutura oferecida no local, planejamento e marketing. Na cidade de
Liverpool, verifica-se a importancia de se ter um bom planejamento para que seja oferecido
primeiramente aos seus moradores um servigo basico e de qualidade, onde funcionard do
mesmo modo para os visitantes. No caso do Rio de Janeiro, observa-se que outros elementos
tiveram maior destaque na divulgacdo turistica: apesar de a infraestrutura basica ser falha, a
cidade ainda € capaz de receber turistas, mas para destinos de praia e lazer, como futebol e
carnaval.

Em ambos os casos, a marca historica deixada por Beatles e Bossa Nova néo foi o
motivo primeiro e nem o principal para que as cidades fossem enaltecidas. Entretanto, ainda
sdo procuradas tamanha repercussdo e inovagdo (em termos de masica) mundo a fora. No mais,
o0 tema merece ter sua pesquisa ampliada e aprofundada no ambito do marketing, planejamento

e politicas publicas do Rio de Janeiro, em virtude de enaltecer esse ritmo tao rico e original da
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cidade, que era tdo valorizado internacionalmente na época em que foi criado, como nos dias

de hoje.
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